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Audio - szeroki zasieg
| powszechnosc¢

V 93,3 proc. Polakéw stucha jakiejs
formy audio co najmniej raz miesigcu.

E 80 proc. Polakéw ma kontakt z
(&) SN .
treSciami audio w ciggu dnia.

Ponad 5 godzin wynosi $redni czas
stuchania audio w ciggu dnia.
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Udziaty w czasie
stuchania tresci audio

* Najwazniejszym [ najszerzej
dostepnym medium audio jest radio,
ktore ma 53 proc. udziatu w
catkowitym czasie stuchania audio.

* Na drugim miejscu ex aequo jest
stuchanie muzyki w streamingu audio
(15 proc.) lub wideo (15 proc.).

* Czwarte miejsce pod wzgledem
udziatu w czasie stuchania zajmuja
podcasty (7 proc.).
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m Radio ogétem

® Muzyka z aplikaciji

B Muzyka z serwisow
wideo

W Podcasty ogdétem

W Muzyczne TV

W Ptyty CD lub winylowe

m Zapisane pliki

muzyczne MP3
® Audiobooki
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Ranking urzadzen uzywanych do stuchania

Tresci audio najczesciej docierajg do stuchaczy za posrednictwem odbiornika radiowego: 46 proc.
ogotu badanych. Wyraznie wzmacnia sie rola smartfonu, z ktérego korzysta 43 proc. badanych; jest to
wzrost w poréwnaniu z poprzednig edycjg badania Total Audio o siedem punktéw procentowych.
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Odbiornik radiowy Telefon, smartfon Laptop, komputer Telewizor/smart TV Wieza audio Odtwarzacz CD lub Odtwarzacz MP3/ Gtosnik typu Alexa
(ogétem) lub tablet gramofon MP4
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W samochodzie, w pracy oraz z doku najczesciej stuchamy radia.
W komunikacji publicznej, w trakcie uprawiania sportu lub
podczas spaceréw najchetniej stuchamy muzyki z aplikaciji.
Popularne jest rowniez stuchanie muzyki z serwiséw wideo, ktore
jest drugim medium audio stuchanym w domu.

Tresci audio
wybierane w
roznych miejscach
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W domu W samochodzie W komunikacji publicznej W pracy, szkole, na uczelni W trakcie uprawiania Na spacerze, w naturze, na

sportu dzialce

Radio (ogdtem) 54% 9% . 19% 66% 28% . 27%
Muzyka z aplikacji 24% 13% - 57% 17% 41% - 40%
Muzyka z serwisow video 35% 1% . 21% 18% 27% . 25%
Podcasty 17% 7% I 14% 11% 7% 13%
Wuzyezne kanly 1% v o s o 2
Audiobooki 5% 3% | 3% 3% 6% I 5%
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Udziaty w czasie
stuchania audio
W
poszczegolnych
miejscach
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1%
3% 2% 1%

®\W domu

m W pracy, szkole

B \W samochodzie

m Na spacerze

B Poza domem

B W $r. komunikacji

m W czasie aktywnosci
fizycznej
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Media audio jako nosniki reklam

Najwyzszy poziom akceptaciji dla reklam ma radio koncesjonowane,
na drugim miejscu jest radio internetowe.
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Stacje
koncesjonowane

Radio internetowe Muzyka z aplikacji

Muzyka z
serwiséow wideo

Podcasty radiowe Podcasty inne niz
radiowe

B Stuchamz
zainteresowaniem

B Stucham w tle

B Denerwuje sie, niecierpliwie
czekam na koniec reklam

m Wtgczam przycisk ,pomin”

W Przetgczam na cos innego/
wytgczam urzgdzenie

W Stucham bez reklam/ blokuje

B Trudno powiedziec/ nic nie
robie
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Udziaty mediow
audio nadajacych
reklamy

Najwyzsze udziaty wsréd mediow audio
nadajgcych reklamy ma radio
koncesjonowane - 64 proc. Drugie
miejsce zajmuje muzyka z serwisow
wideo z wynikiem — 14 proc.

Wykres prezentuje udziaty w rynku
stuchalnosci mediow audio z
pominieciem stuchania subskrypcyjnego
| Z pominieciem mediéw’ W ktc')rych m Radio FM m Radio internetowe
reklamy nie sg emitowane.

B Muzyka z aplikacji B Muzyka z serwiséw wideo

| m Podcasty ogétem B Muzyczne TV AT
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Total Audio 2025

* Préba:
* Polacy 15-75
* niezaleznie od tego, czy stuchajg tresci audio

* préba ogélnopolska odzwierciedlajgca strukture populacji ze wzgledu na
wiek, pte¢, wielkos¢ miejscowosci, region i wyksztatcenie

* nadreprezentacja w probie oséb w wieku 15-19 lat

* Metoda:

* Day After Recall
* badanie realizowane metodg CATI + CAWI
* zrealizowano tgcznie N=2234 wywiady

* realizacja badania wrzesien — pazdziernik 2025
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