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Udziat poszczegolnych mediow w wydatkach reklamowych
firm motoryzacyjnych w 2015 roku

W 2015 roku firmy z branzy motoryzacyjnej

i i 819,5 min m Telewizja
wydaty na reklame cennikowo blisko 1,8 co
mld zt. Z tego 33 proc. - 577,6 min - 577,6 min Radio
przeznaczone byto na reklame radiowa. 9%
161 min Magazyny
Dla branzy motoryzacyjnej radio to bardzo
98,6 min Kina

wazne medium. Niektdrzy marketerzy

wydawali na kampanie radiowe nawet

pofowe swojego budzetu reklamowego

(wszystkie dane cennikowe, zrodto: Kantar 33%
Media).

75,8 min = Qutdoor

43,9 min m Gazety

dane: Kantar Media, dane cennikowe, bez internetu
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Rosng wydatki branzy motoryzacyjnej na reklame

Od 2011 wydatki na radio sektorze MIn
motoryzacyjnym rosng. Przez 4 900
lata wzrost wynidst 245,1 min zt. 800

Targetem branzy motoryzacyjnej sg o
kierowcy. °00
500
Wraz ze wzrostem czasu stuchania 4y,
radia w samochodzie, rosng 200
budzety branzy motoryzacyjne;j. 20
W 2015 roku kazdego dnia radia w 100 I
samochodzie stuchato $rednio 11 , 1l II | ] II

mlin osdb.* 2011 2012 2013 2014 2015

B Gazety M Kina Magazyny Outdoor Radio M Telewizja
*dane: Radio Track, osoby w wieku15-75 lat, cata

Polska, miejsce stuchania: samochdd
dane: Kantar Media, dane cennikowe, bez internetu
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Rosng wydatki na radio

Wielkos¢ wydatkéw reklamowych na radio rosnie kazdego roku.
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dane: Kantar Media, dane cennikowe, bez internetu
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Rosnie udziat w branzy motoryzacyjne;

Udziat radia w wydatkach reklamowych sektora motoryzacyjnego rosnie kazdego roku.
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4%
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dane: Kantar Media, dane cennikowe, bez internetu
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Radio jest ze stuchaczem catg dobe
Najwiekszy zasieg radio tys. stuchaczy Zasieg radia w kwadransach w samochodzie
stuchane w samochodzie ,5q
ma w dni powszednie, w
godzinach porannych (7.15 2000
a 8.15) i popotudniowych -
(15.30a 17), kiedy
najwiecej oséb podrézuje 1000 A
do i z pracy. o ‘\’\;\
W weekendy radio . N
utrzymuje wyrownang S3IAIRFITISRIIIARAIIIRIAIRIAIARIZIISRSR
stuchalno$¢ od 9.30 do SEELEES 0O TR e LB e B REE s EE
19.30 - radio towarzyszy S8 RY82208839893489898284989828%8%
stuchaczom przez caty 8388583838355 333IJISS5E55¥2RLIINATB8BSes38I
dzien. = Dni powszednie Weekendy

dane: Radio Track, osoby w wieku15-75 lat, cata Polska, miejsce stuchania: samochéd
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Wydatki na reklame radiowa rosng

W roku 2015 wartos¢ wydatkéow w ujeciu cennikowym na reklame radiowg w
motoryzacji* wyniosta 577,6 min zi.

TOP 5 reklamodawcéw 2015 roku stanowig Volkswagen Group Polska, Renault

Polska, Toyota Motor Poland, Citroen Polska i Mercedes-Benz Polska. @
Suma wszystkich reklamodawcéw wyniosta 680. Jest to bardzo szeroka branza RENAULT
ktéra obejmuje dealerow samochodowych, stacje paliw, producentéw opon, —
firmy przewozowe, ale tez m.in. strony internetowe zwigzane z tg branzg, / 10
firmy wulkanizacyjne, wypozyczalnie aut oraz myjnie. NS
TOYOTA
Radio jako medium reklamowe wybraty zarowno duze, jak i mate firmy AN
motoryzacyjne.

CITROEN

* definicja motoryzacji zgodnie z klasyfikacjg branz w Kantar Media
Mercedes-Benz



Wydatki na reklame radiowg wsrod najwiekszych

reklamodawcow 2015 roku
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Najwiekszym reklamodawc?(
jest Volkswagen Group Pols

radiowym

a— g’]ego

wydatki to prawie 1/5 wszystkic
wydatkéw reklamowych z branzy

motoryzacyjnej. Ostatnie lata pokazuja

coroczny wzrost.

o I 05 rin
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I 91,6 mln

I 7 s i
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[ 6 min
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Uwage zwraca fakt, ze az 33% udziatu w
wydatkach na reklame radiowg majg mate

firmy.

Radio wykorzystujg wiec zarowno mali, jak

i duzi reklamodawcy

100
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105,1 min
45,9 min
44,9 min
37,3 min

35 min
29,5 min
26,3 min
23,2 min
20,8 min

4

dane: Kantar Media, dane cennikowe,
bez internetu

17,2 min

191,9 min

® VOLKSWAGEN GROUP
POLSKA
RENAULT POLSKA

TOYOTA MOTOR
POLAND
CITROEN POLSKA

® MERCEDES-BENZ
POLSKA
® PEUGEOT POLSKA

m GENERAL MOTORS
POLAND
®m ORLEN POLSKI

KONCERN NAFTOWY
® FORD POLSKA
® BP EUROPE SE

m POZOSTALE 670
PODMIOTOW
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Wydatki na reklame radiowg wsrod najwiekszych
brandow 2015 roku

Dziesie¢ najbardziej promowanych brandéw ma 55 Sl O e
proc. udziatu w reklamie radiowej branzy
motoryzacyjnej, co daje wartos¢ ponad 320,2 min
wydatkow w ujeciu cennikowym.

39,7 min AUDI

37,5 min RENAULT

Najbardziej promowany brand to Toyota, ktoéra

zwiekszata swoje wydatki na radio w kazdym roku. 37min = CITROEN

35mIn = MERCEDES-BENZ
2015 | — 20,7 mIn

30,9 min = VOLKSWAGEN

2014 I 34,2 min
2013 I 24,3 min 29,5min  w PEUGEOT
2012 | 18 min 26,3min  w OPEL

2011 | 14,2 min 22,8 min = SKODA

20,8 min  w FORD

Branza motoryzacyjna wybierata radio do promog;ji

zarowno marek luksusowych, jak i popularnych. 256,9min  m POZOSTALE 747

. . . PODMIOTY
dane: Kantar Media, dane cennikowe, bez internetu
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Audi — jeden z najbardziej promowanych brandow
Wsrod najbardziej ,,radiowych” brandow min
motoryzacyjnych znajduje sie Audi, ktore w 2015 roku 45
ponad dwukrotnie zwiekszyto budzet reklamowy. - 39,7 min
Wiekszos¢ tego wzrostu skonsumowato radio.

35
Motywem zwiekszenia wydatkéw na reklame —w 20
porownaniu z rokiem 2014 budzet zwiekszono o ponad
20 min (dane cennikowe, Kantar Media) — byto 25
wprowadzenie nowych modeli. 20 17.6 min
oW 2015 roku Audi wprowadzifo do sprzedazy dwa nowe, 15
wazne modele: Audi Q7 i Audi A4, ktore adresowane sq 10 2,2 il
do wielu grup odbiorcow. Spowodowato to koncentracje
i wzrost wydatkow reklamowych w roznych mediach” — 5
mowi Leszek Kempiniski PR Manager Audi. 0

2013 2014 2015

W Audi

dane: Kantar Media, dane cennikowe, bez internetu
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: : : 1%___0% Audi
Audi w 2015 reklamowato sie we wszystkich wlel
mediach, jednak az 50 proc. swego budzetu 2% 39,7 min = Radio
reklamowego wydato na radio. 169

24min = Wizj

Leszek Kempir_’msk_i PR Manager Au_di ZwWraca i = Telewize
uwage, ze r_adlo jest dgbrym medlum do T
promowania wydarzen, eventow.
,Nasz najwiekszy SUV — Audi Q7 miat swojg 50% Ll DLy
premiere podczas targow Poznan Motor Show
i zalezato nam na zaproszeniu potencjalnych 0,5min = Gazety
klientow do odwiedzenia ekspozycji. Radio jest
w takim przypadku bardzo dobrym medium do 0,1 min = Kina

nagtfosnienia wydarzenia.”

Wzrost wydatkow na reklame radiowg miedzy
rokiem 2014, a 2015 to ponad 22 min (dane
cennikowe, Kantar Media).

dane: Kantar Media, dane cennikowe, bez internetu
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Reklama radiowa dla szerokiego grona reklamodawcow

Radio jest dobrym reklamodawcag nie tylko dla duzych marek, ale tez dla
: jp

matych lokalnych brandow. '
Zapytalismy firme - Auto w 5 minut - z Biategostoku dlaczego promujg sie w

radiu. Byt to pierwszy rok takiej promocji marki. Na promocje wydano ponad
34 tys. zt (dane cennikowe, Kantar Media).

,Reklame radiowq wybralismy ze wzgledu na popularnosc radia jako medium.
Uwazam zZe stuchacze mogq byc naszymi klientami i wiemy ze reklama do nich
dotarfa” — méwi Violetta Konedzka.

Firma wybrata konkretne dwie stacje, ktére rdznig sie profilami stuchaczy, aby
dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcow. ,,Reklamowalismy sie w dwadch
stacjach, bo stacje te majq rozne grupy stuchaczy.” — mowi Konedzka.

Stacje radiowe majg scisle okreslone grupy odbiorcéw i sg sformatowane i
trafiajg do wybranego targetu — nie tylko kierowcy, ale tez mtodsi, starsi,
kobiety, mezczyzni, itp. Reklame w radio mozna dos¢ precyzyjnie targetowac.
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Radio w branzy motoryzacyjne;

Radio w branzy motoryzacyjnej to:

* 33 proc. udziat w wydatkach na reklame w 2015 roku
* wzrost wartosci wydatkow kazdego kolejnego roku;
* wzrost udziatow w kazdym kolejnym roku;

* marki ktore wydajg 50 proc. i wiecej swoich wydatkow
reklamowych na reklame radiowg;

* 680 reklamodawcow w 2015 roku;
* nowi reklamodawcy kazdego roku;
* mozliwosc targetowania reklamy;

* szerokie grono odbiorcow reklam - w 2015 roku
kazdego dnia radia w samochodzie stuchato srednio 11
min osob.
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Matgorzata Radziszewska
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